RADIONICA KULTURNOG TURIZMA
Pripremile Vlasta Klarić, Želimir Laszlo i Davorka Pšenica

Simbolički kod identiteta  nekog naroda oduvijek predstavlja značajan atraktivni resurs za turističku publiku te je to ujedno razlog da će se ova radionica baviti sljedećim temama:
Simboličke destinacije – krajolici identiteta
· Simbolička ekonomija  i turizam 

· Destinacije kao identiteski sustav 

· Simbolički krajolici -  otvoreni pristup urbanoj turističkoj ponudi 

· Simbolički sustavi – prepoznatljivost gradova 
· Nematerijalna baština kao izvor simboličke ekonomije 

· Muzeji – simboličke destinacije za turističke posjetitelje 

· Revitalizacija destinacija kroz simboličku ekonomiju 

· Korisnički aspekt kulturnog  kapitala destinacija 

· Razvojne putanje  turizma: Od kulture do simboličke destinacije

Prezentacije:

Dragana Lucija Ratković: Muzeji – simboličke destinacije za turističke posjetitelje
Elena Poropat: Giostra – prilog razvoju kulturnog turizma u Poreču
Meri Butirić: Split kao turistički  kulturni brend
Nadia Bužleta: Projekt ViZZ: mrežni pristup zavičajnoj kulturnoj baštini 
Split kao turistički kulturni brend

Meri Butirić

Gradska knjižnica Marka Marulića u Splitu
Knjižnica Brodarica

Grad Split kandidirat će se za  europsku prijestolnicu kulture 2020 god. kroz projekt

 „ Europske kulturne prijestolnice„  (European capitals  Of  Cultute – ECOC) koji je pokrenut 1985. godine, zbog boljeg povezivanja europskih  naroda. Idejni začetnik projekta bila je čuvena Grkinja Melina  Mercouri. Taj zahtjevan i ambiciozan projekt, traži uključivanje šire društvene zajednice, Ministarstvo kulture i Vlada moraju istaknuti kandidaturu i prijaviti je EU. Turistička zajednica Splitko-dalmatinske županije, 2009.god promovirala je „Strategiju kulturnog turizma Splitsko-dalmatinske županije“, koju je izradio Institut za turizam.

Grad Split pomalo prestaje biti tranzitni centar, sve više turista iz godine u godinu dolazi u Grad, zbog njegove kulturno-povjesne baštine, zbog bogate ljetne kulturne ponude, zbog osmišljenih programa koji se dešavaju gotovo na svim gradskim „kantunima“. Kulturni turizam postaje svjetski brend  i Split dobiva svojevrsnu tržišnu marku, prije svega to su stanovnici Splita koji u njemu žive,  jer oni su ti koji kulturno nasljeđe i potencijale svoje sredine  obogaćuju, razvijaju i  prezentiraju gostima Grada.
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